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Темы курсовых работ по дисциплине:

«Маркетинговые технологии в туризме»
1. Профессиональные выставки как элемент продвижения туристской организации на рынке.

2. Совершенствование рекламной деятельности туроператора в современных условиях (на конкретном примере)

3. Разработка программ обслуживания корпоративных клиентов с использованием элементов анимации в современных условиях (на конкретном примере)

4. Формирование имиджа предприятия средствами PR- технологий и рекламы (на примере турфирмы).

5. Разработка рекламных материалов с целью продвижения туристского агентства (на примере турагентства «ххх»).
6. Туристский сувенир как средство формирования устойчивого имиджа туристской дестинации (на примере дестинации).
7. Роль всероссийских туристских конкурсов (премий) в развитии туризма Российской Федерации.
8. Разработка брэнда для турфирмы.

9. Формирование имиджа турфирмы.
10. Увеличение сбыта туристских услуг на основе франчайзинга.
11. Совершенствование организации технологических процессов в туристском предприятии.
12. Разработка маркетинговой стратегии туристского предприятия.
13. Формирование лояльности потребителей туристского предприятия.
14. Разработка рекламной кампании туристского предприятия.
15. Разработка системы «паблик рилейшинз» предприятия.
16. Разработка рекомендаций по изучению мотивации и потребительского поведения на предприятиях туризма (на примере конкретного предприятия).
17. Разработка рекомендаций по применению клиентоориентированного подхода на предприятиях туризма (на примере конкретного предприятия).
18. Разработка рекомендаций по организации выставок (выставочной деятельности) туристского предприятия.
19. Разработка рекомендаций по продвижению туристских продуктов посредством коммуникаций в форумах и социальных блогах.
20. Технологии маркетинга формирования (создания) и реализации продаж туристских и рекреационных услуг.
